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El impacto del alza de impuestos Consecuencias en el crecimiento

LA SUBIDA DEL IVA LLEGA EN UN

ESCENARIO DE DESPLOME DEL PIB

La recaudacion, menor de la prevista por el Gobierno, no ira a parar a actividades productivas

Verénica Rodriguez

MADRID. “Nuestros concesionarios se
han declarado paraisos fiscales”. Le-
mas publicitarios como éste se repiten
desde que el Gobierno anunci6 que iba
asubir el IVA. Las grandes compaiiias
auguran un freno en las compras y lle-
van meses proclamando: “Compre sin
problemas, que aqui no subimos los
precios”. No andan desencaminadas.
El primero de los muchos efectos que
tiene la subida de un impuesto como
el IVA recae en el consumo: las fami-
lias soportan el aumento de precios
con la misma renta, por lo que termi-
nan comprando menos productos.

Y menos productos equivale a me-
nos produccién. Algo que se traslada-
ra al escenario recesivo de los proxi-
mos meses. Los datos que maneja el
propio Gobierno y las previsiones de
los expertos apuntan a que, tras los dos
primeros trimestres en positivo, con
cifras del 0,1 por ciento y 0,2 por
ciento, volveremos a tasas ne-

gativas a partir de sep-
tiembre. El escenario
mas optimista cie-
rra el afio con
un -0,4 por
ciento,

y el

pesimista en un -0,7 por ciento, lo que
se traduce en caidas del PIB en la se-
gunda mitad de afio de entre el 0,7 y el
1,1 por ciento. “Nos convertimos en el
Unico pais de la OCDE que va a sufrir
una segunda recesion”, explica Miguel
Angel Bernal, del IEB.

Subir el impuesto que grava el con-
sumo en un escenario asi no parece lo
idoneo: “El Gobierno se ha dado de
bruces con su prevision, hablaban de
brotes verdes mientras que todos avi-
sdbamos de que esta crisis no era nor-
mal, que habia un fuerte problema de
apalancamiento y de que no se saldria
tan facil”, dice Bernal.

Ahora, la subida del precio de bie-
nes y servicios llega con tasas de de-
sempleo en el entorno del 20 por cien-
to, que se prolongaran hasta el 2013,
con un recorte del salario de los fun-
cionarios del 5 por ciento y una refor-
ma laboral que hasta el propio Ejecu-
tivo ha reconocido que no va a crear
empleo.

No vaaproducto
Lareflexion es sencilla.
“Conlasubida del IVA,
empresas y ciudada-
nos transferimos
una cantidad
de dinero al
Estado”,
expli-

ca Joan Ribas, de la escuela de nego-
cios Eada. Si se emplease en obras de
AVE, por ejemplo, el efecto sobre la
economia seria neutro, pero no es el
caso. “El Estado no compensara la fal-
ta de demanda de los particulares y
probablemente se dedicara a aliviar
deuda extranjera, lo que no genera pro-
ducto para el pais”.

Un estudio del IESE considera la su-
bida del IVA “inoportuna” parala atin
incipiente recuperacion, que engrosa-
ré apenas un 1,7 por ciento las arcas
del Estado. Prevé que por cada
punto extra de recaudacién, ba-
je la produccién un 0,54 por cien
to. Para los técnicos de Hacienda
(Gestha), el objetivo previsto
por el Gobierno de recaudar
5.150 millones de euros es
“insuficiente e incierto”

y que en cualquier caso
apenas supone el 5
por ciento del défi-
cit, 110.000 millo-

nes. El efecto
recaudacion

“esta
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El objetivo de
aliviar el déficit
no esta claro:
la recaudacion
sélo cubrira

el 5 por ciento
delos 110.000

en el alero”, opina Rafael Pampillon,
del IE Business School. Y es que de-
pende de dos variables: nimero de uni-
dades vendidas e impuestos. Si lo se-
gundo sube, pero baja lo primero, el
efecto buscado se neutraliza o inclu-
so baja.

El consumo que mas se vera afecta-
do, explica Pampillon, es el que se co-
rresponde con productos de deman-
darigida e inelasticos al precio: es decir
marcas blancas y bienes de mayor ne-
cesidad, en suma, de los que menos se
puede prescindir.

Sufriran més las marcas de empre-
sa, en las que hay mayor competencia
y compafiias dispuestas a asumir el
margen. Pero esto tiene una doble lec-
tura, como avisa José Ramon Pin, de
IESE: “Lo que se pueda ganar en re-
caudacién por IVA se pierde en So-
ciedades, por la contraccion de los be-
neficios de las empresas”.

La economia sumergida también va
aincidir en las cifras de recaudacion.
“Va a crecer la tentacion del quiere la
factura con IVA o sin IVA”, sefiala José
Maria Mollinedo, secretario general de
Gestha. La evasion fiscal se acentia en
época de crisis y en estos momentos se
calcula que la economia sumergida su-
pone el 23 por ciento del PIB, diez pun-
tos porcentuales por encima de nues-
tros vecinos europeos. En lo que
llevamos de crisis, de 2007 a 2009, la
recaudacién por IVA se desplomd en
23.000 millones de euros, unas cifras
en las que no s6lo ha intervenido el fre-
nazo inmobiliario, segiin Gestha.

Efecto comercio exterior

Los expertos solo ven un efecto posi-
tivo en la subida del IVA: el comercio
exterior. En la medida en que nuestras
importaciones pagan el impuesto es-
pafiol y nuestras exportaciones, el del
pais de origen, esta medida esta pena-
lizando las primeras y primando las
segundas, algo que le viene muy bien
anuestra deficitaria balanza comer-
cial, razona Pampillén. Y, en conse-
cuencia, como sélo 11 de los 27 paises
de la UE han subido el IVA, doble pre-
mio para nuestras exportaciones. En-
tre estos paises, ademas, no figuran ni
Francia ni Alemania, principales com-
pradores de nuestro productos.

Es de las pocas notas positivas de
una medida que, recuerdan estos ex-
pertos, fue puesta en entredicho en el
momento de su anuncio y que, como
se ha terminado demostrando, llega
en un momento en el que nos enca-
minamos a la segunda recesion de es-
ta, ya puede decirse, depresion.
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